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E CHE

SAN ROCCO

Cl ASSISTA

di Roberto Magaraggia

Un tempo le sagre
paesane rappre-
sentavano un
grande momento di festa, sia religio-
sa che pagana: si pregava, si man-
giava, ci si divertiva e si spendeva.
Oggi con l'euro che imperversa non
e piu cosi. Il centrodestra incolpa
Prodi di aver portato I'ltalia nell'euro,
il centrosinistra Berlusconi che non
ha predisposto i controlli necessari
sui prezzi, altri ancora i commercian-
ti che si son fatti su le maniche.

Fatto € che dall’'entrata in vigore
della moneta unica siamo tutti (o
quasi) piu poveri.

Gli impiegati hanno perduto il 21,5%
del potere d'acquisto, gli studenti il
19% e i pensionati il 37,7%.

Intanto cresce il popolo delle rate:
se non si vince al lotto, se non si
compiono furti o rapine varie, e non
si decide di ritornare ai consumi es-
senziali (acqua di sorgiva e pane -
magari portatoci da un cane - come
a San Rocco), spesso si ricorre al
cosiddetto credito al consumo: agli
acquisti a rate.

Si comprano non solo auto, compu-
ter, televisori, hi-fi a ma anche telefo-
nini e quant’altro possa servire a ren-
dere pubblica I'equazione: sei cio
che hai, anzi cio che possiedi.

Cosi il ricco Veneto € in testa ai
prestiti per gli acquisti a rate con un
aumento nell'ultimo anno pari al +
21% - come la Campania (seguono
Lazio + 19,4%, Molise + 19,2%,
Piemonte e Umbria +18,5%, Abruz-
zo + 17,1% etc...).

Anche le vacanze costano di piu -
per questo la gente o ne fa meno o
non le fa proprio.

Spostarsi costa +16,2%, benzina +
9,7%, spiagge + 6%, alberghi +
2,7%, discoteche + 2,3%, bar +
2,2%, ristoranti + 3,1%.

| gelatai, a quanto si legge dalle sta-
tistiche, sono quelli che “si son fatti
pit su le maniche”: un cono o una
coppetta di gelato artigianale nel
2001 costava da un minimo di 1.500

[COME SABBIA]

Il tempo mi sfugge dalle mani,
come sabbia.

Lo sento, o

ma non posso farci niente.
Sensazione tremenda...
Sento la vita che se ne va

e io qui, a sperare in un futuro
di carta velina.

ad un massimo di 4.000 lire; nel 2005
si va da un minimo di 1,5 euro ad un
massimo di 4,00 euro con un au-
mento pari al +95% o + 70%.

Per il gelato confezionato si partiva
quattro anni fa da 500 a 1.800 lire
oggi si va da 0,70 a 2,50 euro con
aumenti del 169%.

Poi si viene a sapere che la Guardia
di Finanza nel rapporto annuale
2004 ha comunicato di aver control-
lato 35.815 esercizi commerciali tro-
vandone 2.361 che avevano violato
le discipline sui prezzi.

Naturalmente, siamo in Italia, sono
in questi anni sorte le Associazioni a
difesa del consumatore: sono ben
16.

E le leggi?

Tante e spesso non applicate:
281\98 riconosce i diritti individuali
e collettivi dei consumatori; vi € poi
il decreto legislativo n. 84 (in attua-
zione alla direttiva 98\6\CE del
2000) in tema di protezione dei con-
sumatori in materia di indicazione
dei prezzi offerti al medesimo.

Poi vi e la 326\2003 dove all’articolo
23 parla di “Lotta al carovita”; ma an-
che la 388\2000 che all'articolo 148
prevede che “le entrate derivanti dal-
le sanzioni amministrative irrogate
dall'autorita della concorrenza e del
mercato siano destinate ad iniziative
a vantaggio dei consumatori”.

Del Decreto ministeriale 22\12\2003
vi grazio, cari e pazienti lettori di Ro-
solina ieri oggi e domani: tanto avete
gia capito che piu leggi incasinate ci
sono e piu ognuno faic... suoi.
Visto che é periodo di sagra fate at-
tenzione: lo sapete che si possono
effettuare sovrapprezzi senza incor-
rere in sanzioni (purché siano chia-
ramente esposte nel listino) in occa-
sione di particolari giorni festivi qua-
li Ferragosto?

Tenete presente che quando si fa
un’ordinazione € come stipulare un
contratto: leggete sempre bene |l
menu o il listino delle consumazioni
per non avere brutte sorprese quan-
do pagate il conto.

In caso contrario chiamate i vigili
urbani: per i furbi ci sono multe da
516 a 3.098 euro.

E che San Rocco ci assista.

El tore I'e dolse

el dare I'e suspira.
Il ricevere e dolce,
.. ildare

e spiacevole.

Nello scorso numero
del nostro giornale
abbiamo parlato di
virus informatici ma vediamo di capire
che cosa sono. Un virus € un fram-
mento di codice associato a un pro-
gramma o a un file in modo da diffon-
dersi da un computer all’altro per infet-
tare piu sistemi.

| virus possono danneggiare il softwa-
re, 'hardware e i file e come quelli che
affligono gli esseri umani anche quelli
informatici hanno diversi gradi di peri-
colosita.

Un worm, come un virus, € progettato
per riprodursi da un computer all'altro,
in modo automatico, assumendo il
controllo delle funzionalita di trasporto
di file o informazioni.

Una volta entrato nel sistema, un
worm e in grado di muoversi da solo.
Uno dei maggiori pericoli dei worm &
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WORM

a cura di dott. ing. informatica Thomas Camaran

verme)

rappresentato dalla loro grande capa-
cita di replicarsi.

Esattamente come il mitologico Trojan
horse (cavallo di Troia), presentato co-
me un dono, ma contenente in realta
soldati greci pronti a espugnare la cit-
ta, gli attuali Trojan horse sono pro-
grammi che sembrano utili ma com-
promettono la protezione e provocano
molti danni.

Adesso che abbiamo visto che cos’é
un virus informatico vi dico una curiosi-
ta: l'invenzione degli stessi si deve ad
un certo Fred Cohen ricercatore dell'u-
niversita della California del sud che
nel 1985 sviluppo uno studio su un
programma in grado di riprodursi auto-
maticamente mentre il primo virus si
diffuse un anno piu tardi e fu realizzato
in Pakistan dai fratelli Alvi.

Thomas Camaran

www.e-thomas.net

COME CAMBIARE LITALIA?

Fino a qualche tempo fa, riponevo le
mie speranze in forze politiche che po-
tessero cambiare la situazione italiana.

Questa illusione & sfumata vedendo,
continuamente, immagini di politici ap-
partenenti a fazioni opposte, scherzare
allegramente insieme, partecipare a
party ed eventi mondani, quando nelle
dichiarazioni ufficiali fingevano di esse-
re populisti e di disdegnare tutto cio che
costituiva un oltraggio agli occhi della
povera gente.

Sempre questi personaggi si dimostra-
no pronti a cambiare le proprie opinioni
(opinioni per le quali nel tuo piccolo
avevi difeso ed appoggiato) al mutare
della corrente.

Di fronte poi alla grave situazione di
stagnazione economica, crisi occupa-
zionale, giustizia carente, sanita in diffi-
colta, in cui si trova il nostro Paese,
questi politici chiedono al cittadino di
fare qualche sforzo. Il destinatario di
guesto appello, molto spesso & un la-
voratore con uno stipendio di circa
1000 euro al mese, oppure un pensio-
nato di poco piu di 500 euro mensili,
che di fronte a questa richiesta accetta
doverosamente e a capo chino, non-
ostante le gia esistenti numerose tasse
e la recente perdita del potere d'acqui-
sto della sua unica fonte di reddito.

Ma agli sforzi degli italiani, non vengono
fatte corrispondere iniziative che portino
ad un miglioramento effettivo della socie-
ta: quali la reale diminuzione della disoc-
cupazione, una maggiore rapiditd nei
servizi sanitari, una scuola piu selettiva e
meritocratica e non generosa di promo-
zioni, la scomparsa dei fenomeni di lot-
tizzazione, clientelismo, corruzione...

Nessuno degli oltre 900 politici che ri-
siedono nella capitale, propone un di-
segno di legge per ridurre i propri be-
nefici, al fine di iniziare a costruire una
societa piu giusta.
Se il senso civico e di giustizia morale
manca ai vertici, di certo gli sforzi che
provengono dai cittadini saranno sicu-
ramente vani.
Allora come cambiare ['ltalia?

Laura Mantovan
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